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RESUMEN

Esta investigacion tuvo como objetivo promover la
Gastronomia Tradicional como Oferta Turistica Agroecoldgica
mediante el desarrollo de un Modelo Participativo que vincule el
patrimonio cultural y el desarrollo sostenible en la comunidad del
Colegio Padre Felipe Salvador Gilij. Se implementé un estudio
cualitativo y descriptivo con disefio de campo, utilizando el método
de Investigacion-Accion Participativa (IAP). La muestra intencional
incluy6 a 100 estudiantes de primer afio, quienes desarrollaron 25
proyectos centrados en el turismo agroecolégico y la gastronomia.
Como resultados clave, se logr6é la identificacién de 14 recursos
gastronémicos tradicionales (dulces tipicos) y la creacién de la marca
turistica "GILIJBARTOUR". EI principal aporte radica en demostrar
la viabilidad y efectividad de integrar la gastronomia tradicional y
las practicas agroecoldgicas en un contexto educativo, estableciendo
un modelo replicable para la promocién del patrimonio cultural y la
contribucion al desarrollo local sostenible.
Palabras Clave: Comunidades Locales, Gastronomia Tradicional;
Inventario; Marca turistica; Patrimonio Cultural; Turismo
Agroecologico

ABSTRACT

This research aimed to promote traditional gastronomy as an
agroecological tourism offering by developing a participatory model
that links cultural heritage and sustainable development in the
community of the Padre Felipe Salvador Gilij School. A qualitative
and descriptive field study was implemented using the Participatory
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Action Research (PAR) method. The purposive sample included 100
first-year students, who developed 25 projects focused on
agroecological tourism and gastronomy. Key results included the
identification of 14 traditional gastronomic resources (typical
sweets) and the creation of the tourism brand "GILIJBARTOUR". The
main contribution lies in demonstrating the viability and
effectiveness  of integrating traditional gastronomy and
agroecological practices in an educational context, establishing a
replicable model for promoting cultural heritage and contributing to
sustainable local development.

Keywords: Local Communities, Traditional Gastronomy; Inventory;
Tourism Brand; Cultural Heritage; Agroecological Tourism

1. Introduccion.

La gastronomia constituye una disciplina que examina la
intrinseca relacion entre la cultura de una comunidad y su
alimentacion. En este sentido, la cultura se erige como el pilar
fundamental que proporciona los mecanismos esenciales para el
procesamiento ancestral de los alimentos, los cuales se transmiten de
generacion en generaciéon (Nieto, 2020). Por consiguiente, la
gastronomia actual se concibe como una herramienta para dignificar
y visibilizar los saberes, las practicas y las costumbres de nuestros
antepasados, integrandolos al patrimonio cultural. A su vez, el sector
gastronémico ha evolucionado, fusionando lo tradicional con las
nuevas técnicas culinarias (Villalva e Inga, 2021), lo cual converge
en la combinacion estratégica de la gastronomia y la agroecologia
para la creacion de proyectos turisticos sostenibles (Guiracocha y
Moscoso, 2021). Esta simbiosis se posiciona como una base sdlida
para la investigacién actual.

En este contexto, la gastronomia, concebida como un producto
turistico agroecoldgico, genera oportunidades de desarrollo para las
comunidades al permitirles construir emprendimientos sostenibles.
Esto implica la implementacién de practicas agricolas ancestrales y
la utilizaciéon de productos locales para desarrollar una oferta
culinaria Gnica. La finalidad es crear una experiencia de viaje
auténtica y memorable para el visitante, quien descubre los diferentes
gustos y sabores de la region. Tal como lo sefialan Ferndndez et al.
(2023), “la identificacion de productos basados en la gastronomia de
una comunidad permitira a los visitantes tener la oportunidad de
degustar y aprender las diferentes técnicas y procesamientos de
productos agroecoldégicos” (p. 25). Por ende, esta investigacion se
justifica al buscar la valoracién de la identidad cultural vy
gastronémica de las comunidades de Venezuela, que aln conservan
sus tradiciones orales y saberes ancestrales (Congo, 2023).

Precisamente, la revitalizacién de las tradiciones, el
patrimonio cultural y el turismo agroecol6gico converge en acciones
estratégicas para fortalecer la identidad gastronémica comunitaria.
El interés del turista por degustar platos tradicionales y la
gastronomia local, aprovechando la materia prima de la zona, ha sido
destacado como un factor motivador clave (Bertan, 2020). En
consecuencia, la gastronomia se consolida como una oferta turistica
capaz de fortalecer la cultura desde el seno de las comunidades con
potencial agroecolégico. Esta perspectiva se apoya en la
consideracion de Guevara et al. (2022) de que “la apropiacion de
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memorias histéricas, cultura local, practicas ancestrales en la
preparacién de comidas, permite reconstruir procesos y técnicas en
las comunidades con un potencial turistico agroecologico” (p. 11).
Asi, la investigacion busca precisamente entrelazar el turismo
agroecoldgico con las vivencias y saberes ancestrales locales.

La investigacion se enfoca en la experiencia educativa del
Colegio Padre Felipe Salvador Gilij en el Municipio Barinas, donde
los estudiantes de primer afio, a través de sus proyectos, han
presentado productos turisticos agroecol6gicos basados en la
gastronomia local. La planificacion turistica, segin Paredes et al.
(2023), se enriquece significativamente con la participacion
comunitaria, que aporta sus conocimientos y saberes ancestrales en
la preparacidén de alimentos. Este planteamiento nos lleva a formular
la siguiente interrogante: ;Cémo puede el desarrollo de un Modelo
Participativo basado en la Gastronomia Tradicional y la Oferta
Turistica Agroecoldgica promover eficazmente el patrimonio cultural
y el desarrollo sostenible en la comunidad educativa del Colegio
Padre Felipe Salvador Gilij?

En respuesta a ello, el objetivo general de este articulo es
promover la gastronomia tradicional como oferta turistica
agroecoldgica mediante el desarrollo de un modelo participativo que
vincule el patrimonio cultural y el desarrollo sostenible en la
comunidad del Colegio Padre Felipe Salvador Gilij.

2. Marco tedrico.

2.1.Gastronomia Tradicional y Patrimonio Cultural

La gastronomia tradicional tiene una naturaleza dual,
primeramente, es un componente esencial del patrimonio cultural
inmaterial de las comunidades locales y, al mismo tiempo, un motor
potente para el desarrollo turistico. Esta conexi6on va mas alla de
simplemente preparar y disfrutar de la comida; incluye conocimientos
ancestrales, practicas agricolas y sistemas de intercambio que
reflejan la identidad y la memoria de un lugar. Por lo tanto, valorar
este patrimonio a través de la oferta turistica se convierte en una
estrategia clave para el desarrollo sostenible, ya que no solo
diversifica la oferta turistica, sino que también genera beneficios
econémicos directos que se quedan en la comunidad. Ademas, el
turismo gastronémico ayuda a revitalizar las cocinas locales,
asegurando que los saberes se transmitan de generaciéon en
generacion, lo cual es fundamental para la valoracion patrimonial que
busca este estudio.

En este contexto, la importancia de la gastronomia como un
recurso turistico se basa en la evidencia empirica presentada por
varios autores. Di Clemente et al. (2014) y Hernandez y Dancausa
(2018) la ven como un motor para el desarrollo local, una perspectiva
qgue Acle et al. (2020) complementan al resaltar su capacidad para
atraer turistas. Ademas, las investigaciones de Aulestia (2021) sobre
mercados, junto con los estudios de Lucas y Santos (2024) y Santos
y Pérez (2024), subrayan la necesidad de valorar y reconocer la
gastronomia como Patrimonio Cultural Inmaterial (PCI). Asi, el
objetivo general se alinea perfectamente con la propuesta de Utrera
y Real (2020), quienes abogan por la inclusiéon de la cultura y el
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patrimonio en un turismo sostenible, estableciendo las bases teoricas
para integrar la dimension agroecoldgica y educativa como una
experiencia que afiade valor y fortalece a la comunidad.

Sin embargo, para lograr el proposito general, es fundamental
qgue el turismo gastronémico vaya mas alla de simplemente probar
platos terminados. Debe centrarse en toda la cadena de valor, desde
la siembra hasta la mesa. Por eso, es crucial adoptar un enfoque
agroecoldgico. Esta perspectiva no solo responde a la creciente
demanda global de alimentos saludables y experiencias auténticas,
sino que también actla como un mecanismo de resiliencia cultural y
ambiental, fusionando précticas culinarias ancestrales con métodos
de produccién sostenibles. Al incluir fincas y huertos agroecoldgicos
en los itinerarios turisticos, se eleva la calidad del patrimonio
ofrecido, asegurando que su origen sea ético, respetuoso con la
biodiversidad local y libre de productos quimicos, lo cual es esencial
para un verdadero desarrollo sostenible en las comunidades.

Ademas, la oferta turistica agroecoldgica se convierte en la
base perfecta para una experiencia educativa. Al permitir que los
visitantes interactlen directamente con la tierra, las semillas y los
productores, se establece una conexi6on real con la cultura
alimentaria, superando el papel pasivo del consumidor. Asi, este
modelo educativo y vivencial fomenta una apreciacién mas profunda
del patrimonio, ya que el turista no solo aprende sobre la receta, sino
también sobre el complejo sistema que la hace posible. Esta
aproximacion integral, ademas de diferenciar la oferta en el mercado,
empodera a las comunidades al convertirlas en gestoras de sus
propios conocimientos y recursos, promoviendo la autogestion y una
distribucidn equitativa de los beneficios generados por el turismo.

2.2. Oferta Turistica Agroecologica

La idea de la oferta turistica, que abarca todos los bienes,
servicios y recursos que un destino tiene para ofrecer (Pelegrin et al.,
2024; Naranjo y Martinez, 2022), se transforma de manera notable al
incluir una perspectiva agroecoldgica. En primer lugar, autores como
y Marin et al. (2021) y Bonilla (2019), han subrayado la importancia
de crear ofertas gastronémicas UGnicas para lograr una
comercializacién efectiva. Sin embargo, la oferta turistica
agroecologica no se limita a diferenciarse en el mercado; se establece
como un modelo de desarrollo (Diaz et al., 2025; Paredes et al.,
2023). Asi, el objetivo de proponer esta oferta para la gastronomia
tradicional se justifica en la necesidad de avanzar hacia un modelo
turistico que, ademés de ser atractivo, asegure la sostenibilidad
socioecondmica y cultural, superando las limitaciones del turismo
convencional en las comunidades locales.

En segundo lugar, la literatura especializada sefiala que el
enfoque agroecoldgico es el puente necesario para unir el patrimonio
cultural con el desarrollo sostenible. La Organizacion de las
Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAO, 2020)
ha reconocido oficialmente la dimensidn patrimonial de los sistemas
agricolas a través de iniciativas como los GIAHS, validando que la
forma en que se produce el alimento estd intrinsecamente ligada al
patrimonio cultural inmaterial. En este sentido, el turismo
agroecologico, analizado por Ferndndez (2025) en cuanto a modelos
de negocio emergentes, se presenta como una estrategia que protege
estos conocimientos ancestrales (patrimonio agricola) mientras
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fomenta la viabilidad econdmica de las comunidades. De esta manera,
al integrar el origen de los insumos en la oferta gastronémica, se
refuerza el desarrollo sostenible al reducir el impacto ambiental.

Finalmente, la oferta turistica agroecoldgica se presenta como
una experiencia educativa fundamental para apreciar nuestro
patrimonio. Fernandez (2024) sefiala que el entorno de produccion se
convierte en un aula viva. Asi, al disefiar la oferta agroecoldgica con
un enfoque educativo, como lo exige el objetivo general, se promueve
una inmersion activa que permite al visitante aprender de manera
directa sobre las técnicas de cultivo sostenible y la conexién entre
biodiversidad y sabor. Ademas, este aspecto educativo convierte la
experiencia gastronémica en un acto consciente de apreciacion
cultural (Diaz et al., 2025), empoderando a las comunidades locales
como guardianes de conocimientos y asegurando que los beneficios
economicos del turismo fortalezcan la conservacién de sus practicas
agricolas y culinarias tradicionales.

2.3. Promocién del Patrimonio Cultural y el Rol de las
Instituciones Educativas

La promocioén del patrimonio cultural inmaterial (PCl), donde
se enmarca la gastronomia tradicional, es una tarea fundamental que
trasciende la simple preservacion material, enfocandose en la
valoracién y la difusion activa de los saberes. En primer lugar, la
literatura reciente enfatiza que esta difusion debe ser un quehacer
institucional vigente, como sostiene Neri (2023), para evitar que el
patrimonio permanezca inerte o restringido a circulos cerrados. Por
lo tanto, el esfuerzo por revitalizar costumbres y tradiciones, tal
como lo estudian Del Pezo (2024); Arana y Santana Vera (2024),
demuestra que la gestién cultural debe buscar estrategias proactivas
y dindmicas que logren la participacidon comunitaria. De esta manera,
el objetivo de proponer una oferta turistica y educativa se justifica
plenamente, pues responde a la necesidad de crear un canal dinamico
para la valoracidn del patrimonio cultural que vaya mas alla de las
practicas expositivas tradicionales.

En segundo lugar, las instituciones educativas (IE) emergen
como agentes primarios en la integracion y transmisién de los valores
patrimoniales a las nuevas generaciones. Autores como Saavedra
(2022) y Collao (2022) subrayan que el patrimonio posee un
innegable potencial educador, que debe ser gestionado e integrado
directamente en el curriculo de la educacion baésica.
Consecuentemente, la revalorizacion del PCI, incluso mediante el
fomento del turismo escolar, se ha demostrado efectiva para
fortalecer la identidad cultural de los estudiantes (Avalos, 2024). Asi
mismo, el rol de las IE no se limita a las aulas; su capacidad para
generar proyectos que vinculen a la comunidad y al sector turistico
es vital. Por consiguiente, la propuesta de implementar una
experiencia educativa dentro de la oferta agroecolégica aprovecha
este potencial formativo, asegurando la transferencia de
conocimientos culinarios y agricolas como un acto pedagdgico
fundamental para el fortalecimiento del desarrollo sostenible.

No obstante, la literatura también revela que las instituciones
tradicionales de resguardo cultural enfrentan desafios significativos
en la consecucion de sus objetivos de impacto. Por ejemplo, Alcivar
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(2025) seflala que museos creados para preservar el patrimonio y
fortalecer la identidad a menudo limitan su impacto educativo,
evidenciado por la baja afluencia de visitantes, lo que sugiere una
desconexidn entre el activo patrimonial y el publico. Frente a este
escenario, se hace imperativo buscar modelos colaborativos que
inserten la cultura directamente en la economia local y la experiencia
vivencial. Por ello, la articulacion de la gastronomia tradicional, la
IE y el turismo agroecoldgico es una respuesta estratégica que busca
superar las limitaciones de la gestion cultural pasiva, promoviendo
la cultura local a través de medios de comunicacion y estrategias de
gestién que son mucho més accesibles e inmersivos.

En consecuencia, el propo6sito general encuentra un sdélido
anclaje en la necesidad de unir la funcion educativa con la viabilidad
socioeconémica del turismo agroecoldgico. Diaz et al. (2025)
defienden las estrategias de turismo agroecolégico como un modelo
de desarrollo cultural y sostenible que requiere la participacion de
multiples actores. De esta forma, al disefiar una oferta turistica
basada en la gastronomia (el activo cultural), con un enfoque
agroecolégico (la sostenibilidad productiva) y vehiculizada por una
experiencia educativa (la promocién y valoracién), se logra el circulo
virtuoso requerido. En altima instancia, esta integracion garantiza
qgue la valoracidn del patrimonio cultural no dependa GUnicamente de
las estructuras formales, sino que se convierta en una practica de
desarrollo econdémico y social continua en las comunidades locales,
garantizando la sostenibilidad a largo plazo.

3. Metodologia.

La propuesta de la gastronomia tradicional como oferta
turistica agroecoldgica en el Municipio Barinas se basa en una
investigacion cualitativa, descriptiva y de disefio de campo,
utilizando el método de Investigacion Accion Participativa (I1AP).
Este enfoque metodoldgico se fundamenta en el trabajo de autores
como Creswell (2012), quien lo estructura en tres fases (Diagnostico,
Planificacion y Disefio).

Ademas, se apoya en el modelo participativo para el disefio de
productos turisticos agroecoldgicos sostenibles en los llanos de
Barinas, segun Lares et al. (2025), presentan una propuesta
estructurada en tres etapas que busca transformar la gastronomia
local en una oferta turistica agroecolégica sostenible y dindmica.

e Fase |. Diagnéstico Turistico Situacional: Inicialmente, se
identifica el potencial agroecoldgico y culinario de las
comunidades mediante la observacion directa, el analisis
documental y cartografico, junto con la participacion de los
residentes a través de entrevistas y grupos focales.

e Fase Il. Planificacion del Inventario de Recursos Turisticos:
A continuacion, se catalogan los recursos naturales vy
culturales. Para ello, se emplean encuestas, un analisis de la
competencia y fichas de inventario, complementados con
sondeos participativos y recorridos de campo con la
colectividad.

e Fase IlIl. Disefio del Producto y Comercializacién Turistico
Agroecologico: Por ultimo, se desarrolla un producto turistico
viable y se establece una estrategia de comercializacién. Se
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utilizan fichas técnicas, planes de marketing y presupuestos,
elaborados en talleres de disefio colaborativo y mesas de
trabajo.

Este enfoque, sugerido por Lares et al. (2025), busca potenciar
la Linea de Creacion Intelectual 25. Biodiversidad y Sistemas
Socioproductivos, promoviendo el turismo agroecologico y el
emprendimiento del Ilugar. Asimismo, los participantes de la
investigacion se centran en 3 secciones de primer afio. Por ende, la
seleccion de la muestra es intencional. Reales et al. (2022) la definen
como "aquel método que solo incluye a los elementos poblacionales
gue cumplen ciertos criterios practicos, como la disponibilidad y
facilidad de acceso, la proximidad geogréafica, o, en el caso de
personas, la voluntad de participar en el estudio™ (p. 5). Con base en
esto, los estudiantes se distribuiran por afio, seccion, cantidad de
alumnos y numeros de grupos (Ver Tabla 1).

Tabla 1.
Distribucion poblacional de ler Afio (A-B-C)

Afo y Seccion Cantidad estudiantes Distribucidén por Grupos

ler - A 32 8
ler - B 35 9
ler - C 33 8
Total 100 25

Fuente: Elaboracion propia (2025)

Segun la Tabla 2, se distribuyeron las tres secciones de la
siguiente manera: ocho grupos o proyectos gastronémicos en ler afio
— Seccib6n A; nueve grupos o proyectos socioproductivos en ler afio
— Seccién B; y finalmente, ocho grupos o proyectos gastronémicos
en ler afio — Seccién C. Esto contempld un total de 25 propuestas que
fueron presentadas en la Expo feria cultural, patrimonial vy
socioproductiva 2023, como parte del cierre académico de la U.E.
Colegio Fe y Alegria Padre Felipe Salvador Gilij.

Por otro lado, la técnica de recoleccion de datos principal sera
la observacién participante, utilizada como herramienta para la
planificacion de las actividades evaluadas y ejecutadas por los
estudiantes. Se aplicara la sistematizacion de experiencias, siguiendo
a Mera (2019), quien subraya que: "La sistematizacion de
experiencias se ha instituido como una propuesta pedagdgica para
organizar, teorizar y reorientar las préacticas educativas" (p. 114).

Por consiguiente, se sistematizara el proceso de ensefianza-
aprendizaje de la planificacion docente del Momento IllI,
correspondiente a la Asignatura Hoteleriay Turismo de ler Afio (Ver
Tabla 2).
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Tabla 2.

Planificacién pedago6gica de 1° Afio de la (Momento II1).

DOCENTE: Alfonso Fernandez

Turismo SEMANA/FECHA:

ASIGNATURA: Hoteleria y

SEM 24/04/2023 AL 30/06/2023

TEMA GENERADOR: Cultura, Gastronomia y Turismo Agroecoldgico

ESTRATEGIA

TECNICA E

COMPETENCIAS ~ OBJETIVOS METODOLOGICA INSTRUMENTO
Identificar los Mapa Mental y
conceptos Socializacion
basicos gestion sobre la gestion
cultural cultural.
Identificacion de
productos
gastronémicos a
Competencia través de una
e ficha de
Especifica: inventarios
Apropiacion de P
- turisticos. L
la gestion - — -Observacion
cultural como Realizar un Describir los
. inventario de diversos platos s
mecanismo de -Analisis de
productos con base a g
desarrollo - produccion
P agroecologicos productos )
turistico ; P escrita
agroecolégico para el impulso gastronémicos
para el de la para el
aprovechamiento gastronomia en desarrollo
de oroductos las comunidades turistico
turisticos locales. agroecologico.
astronémicos. -
g Promover la Expo feria
gastronomia cultural,
como producto turistico y
turisticos patrimonial de la
agroecologicos. gastronomia
como producto
turistico

agroecologico.

Fuente: Elaboracion propia (2023)

La Tabla 2 muestra la planificacién pedago6gica de la
asignatura Hoteleria y Turismo (ler afio, tercer periodo académico
2023). El foco reside en el desarrollo de una competencia clave: la
apropiacion de la gestién cultural para el progreso turistico
agroecolégico. Los objetivos incluyen identificar conceptos de
gestién cultural, crear un inventario de articulos agroecoldgicos y
fomentar la gastronomia como producto turistico. Todo esto se
concreté mediante la "Expo feria cultural, turistico y patrimonial de
la gastronomia como producto turistico agroecolégico”, la cual
funcion6 como estrategia metodoldgica para la evaluacién de las
actividades de aprendizaje.

Tomando como punto de partida la Expo feria cultural,
patrimonial y socioproductiva 2023 de la U.E. Colegio Fe y Alegria
Padre Felipe Salvador Gilij, se organizé la experiencia de los
proyectos socioproductivos. ElI fin fue diagnosticar la
etnogastronomia, la identidad cultural y el patrimonio local como
base para la elaboracién de propuestas innovadoras de turismo
agroecoldgico. Esta sistematizacion, estructurada mediante el uso de
matrices y tablas, facilité la reconstruccion del aprendizaje, impulsé
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la formacién continua en el aula y resalté el valor de los
emprendimientos turisticos desarrollados en la institucién.

4. Resultados.

Para analizar la informacion, se realizara una triangulacion
metodologica que combina la Investigacion Accion Participativa
(1AP) con el apoyo de modelo metodologia propuesto por Lares et al.
(2025), tomando como sujetos de investigacién los estudiantes de
primer afio de la U.E. Colegio Fe y Alegria Padre Felipe Salvador
Gilij, quienes participardn en tres fases y en la sistematizacion de sus
experiencias educativas.

Fase |: Diagnostico del Territorio

El U.E. Colegio Fe y Alegria Padre Felipe Salvador Gilij,
localizado al sur de Barinas, en la Parroquia Ramon Ignacio Méndez,
atiende a una poblacién de aproximadamente 347 estudiantes (2023),
distribuidos en seis grados y tres secciones. Esta institucion, fundada
en 1991 para atender la solicitud de los habitantes del Barrio 1ro de
diciembre, ofrece Educacion Media General y Técnica con mencién
en Administracion, Comercio y Servicios Turisticos. Ademas, segln
la Asociacion Venezolana de Educacion Catolica (2020), el centro
posee una amplia infraestructura de dos pisos con todos los servicios
basicos. Su wubicaciéon estratégica (latitud 8.6055, longitud -
70.1955851912606) le permite limitar con puntos clave como el
Hospital Materno Infantil y la Urbanizacion Raul Leoni,
posiciondndose como un referente educativo a nivel municipal
(Visualizar Figura 1).

Figura 1.
Mapa cartografico de la U.E. Colegio Fe y Alegria Padre Felipe
Salvador Gilij
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Asimismo, la institucion lleva el nombre del Padre Felipe
Salvador Gilij, sacerdote jesuita italiano que, desde 1743, dedicé su
labor a las comunidades indigenas de la Guayana Orinoquense. EI
centro forma parte del movimiento de Educacion Popular Integral Fe
y Alegria, cuyo propésito es educar en valores, en y para el trabajo,
atendiendo a los mas desposeidos como entes de transformacidn
social. Actualmente, el colegio impulsa una formacién innovadora en
hoteleria, turismo y oratoria. En el Momento Ill, esto se concret6 con
el interés de los estudiantes de ler Ao (A-B-C) por la gastronomia
barinesa, lo que los llevé a abordar la gestion cultural como
mecanismo de desarrollo turistico agroecoldgico, diagnosticando,
planificando y disefiando emprendimientos basados en la culinaria de
las comunidades cercanas.

Fase Il. Planificacién del Inventario Turistico

El aprovechamiento de los recursos turisticos existentes en el
entorno del hogar, la valoraciéon de la cultura local y las précticas
agroecoldgicas, ha servido como herramientas en la promocién de la
gastronomia autéctona de la regién llanera a través de las areas de
formacién con afinidad a las menciones antes mencionadas.
Fernandez et al. (2023) indica que los inventarios turisticos “se
consideran la base en la gestion de los territorios con potencial
turistico” (p. 38). Por ello, se identificaran, clasificardn vy
jerarquizaradn los recursos existentes en las comunidades locales, a
partir de la muestra gastronémica de los estudiantes de ler afio (A-
B-C). Ver Tabla 3.

Tabla 3.
Inventario Turisticos gastronémicos
Nro Recurso Categoria Tipo Jeracrigﬁlza-
1 Chicha de Arroz Dulces tradicionales 11
2 Chicha de Pasta Dulces tradicionales 11
3 Quesillo de Pasta Dulces tradicionales 11
4 Majarete Dulces tradicionales 11
5 Fresas con crema Dulces tradicionales 11
6 Torta de chocolate Dulces tradicionales 11
7 ﬁr%%an panela con Atractivo Dulces tradicionales 11
8 Jalea de Mango Cultural Dulces tradicionales i
9 Bufiuelo de yuca Dulces tradicionales 11
10 Tableta de Coco Dulces tradicionales 11
11 Dulce de Mamon Dulces tradicionales 11
12 Torta de yuca Dulces tradicionales 11
13 Besos de cocos Dulces tradicionales 11
14  Torta de pifia Dulces tradicionales 11
Vivero - Atractivo Practicas
15 Agroecologico del L 11
café Natural Agroecologica

Fuente: Elaboracion propia (2023)

De acuerdo con la tabla 4, los estudiantes ler afio (A-B-C),
presentaron ideas novedosas enmarcada en la gastronomia tradicional
como oferta turistica agroecoldgica. Segin Bonilla (2019) “esta
consiste en la provision de bienes, productos y/o servicios turisticos
que se encuentran en un lugar con atractivos” (p. 5). Por ende, los
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estudiantes promocionaron 14 recursos gastrondmicos categorizados
en atractivos culturales, enmarcada en la dulceria tradicional con
productos agroecoldgicos. Ademas, un atractivo natural direccionado
en las practicas agroecologicas del café, con una jerarquizacion nivel
1.

Fase Ill. Disefio y Comercializacion del Producto Turistico

De esta forma, luego de diagnosticar el territorio y realizar el
Inventario Turisticos, se planifico el producto basandose en disefio
de la marca y promocién del mismo. En este sentido, la marca
“GILIJBARTOUR” es una marca turistica que nace en la construccion
de un aprendizaje significativo durante el momento Ill, en la U.E.
Colegio Padre Felipe Salvador Gilij, visualizar Figura 2.

Figura 2.
Marca turistica GILIJBARTOUR

GILIJBARTOUR
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Fuente. Elaboracidn Propia (2023).

De esta manera, El logo "GILIJBARTOUR" representa una
marca turistica enfocada en la dulceria tradicional de Barinas,
encapsulando la identidad culinaria regional bajo el lema "Sabores
de Barinas - Dulceria Tradicional™. En su disefio, que incluye la
representacion de Dulce de Lechosa, Conserva de Coco y Quesillo de
Platano con sus ingredientes originales, la marca subraya la
autenticidad y la conexién directa con la produccién local
agroecoldgica. Lo esencial es que este producto turistico no es solo
un disefio, sino el resultado tangible de un aprendizaje significativo
y practico dentro de la U.E. Colegio Padre Felipe Salvador Gilij. A
través de la creacion de la identidad visual (colores que simbolizan
el sol y la tierra), los estudiantes aplicaron conocimientos de
marketing y disefio cultural para impulsar la gastronomia regional
COMO un recurso econémico.

Asimismo, la elaboracion de la marca GILIJBARTOUR vy de
los proyectos asociados supuso un impacto educativo profundo,
superando la mera transmision de conocimientos tedricos. EIl proceso
de diagnostico, planificacion y disefio, centrado en la dulceria,
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permitié a los estudiantes de primer afio desarrollar competencias
transversales de emprendimiento, gestién cultural y sostenibilidad.
Los jovenes se vieron obligados a investigar, documentar y valorar
los saberes ancestrales de la region, convirtiéndose en agentes
activos en la preservacion de su patrimonio. Este enfoque pedagogico
demostré6 ser un motor de cambio, vinculando directamente el
curriculo de Hoteleria y Turismo con la realidad socioeconémica de
Barinas. El aprendizaje dejé de ser pasivo para volverse experiencial
y relevante, generando un sentido de pertenencia y orgullo por las
raices locales.

Adicionalmente, la "Expo feria cultural, turistico vy
patrimonial™ trascendié su funcién de simple evento de
comercializacién, convirtiéndose en un motor de transformacion y
participacion comunitaria. Este espacio sirvié como una vitrina
efectiva para las ofertas gastrondmicas agroecoldgicas, pero su
mayor valor fue el fortalecimiento de los lazos sociales. EI evento
aprovechd la riqueza de la dulceria barinesa, pero exigié la
integracion de los habitantes y productores de la zona. Al utilizar
ingredientes agroecoldgicos de origen local como materia prima para
la elaboracién de los dulces, la feria cre6 un circuito econdmico
virtuoso, donde el conocimiento de los estudiantes se entrelaz6 con
la experiencia de los campesinos, impulsando el trabajo colectivo
mas alla de las paredes del colegio.

Igualmente, la propuesta de turismo agroecoldgico,
fundamentada en la tradicion culinaria, consolidé una conciencia
ambiental critica tanto en los estudiantes como en la comunidad
participante. Al basar la oferta turistica en el uso de ingredientes
agroecologicos, la iniciativa promovid directamente modelos de
desarrollo respetuosos con el entorno. Este enfoque subraya que el
desarrollo econdmico no debe estar disociado de la sostenibilidad. La
iniciativa contribuye al desarrollo local sostenible al integrar el
aprendizaje experiencial con la valoracion y el rescate de las
practicas agricolas ancestrales. De esta forma, el proyecto no solo
busc6 la rentabilidad de los productos, sino también el bienestar a
largo plazo de los sistemas productivos y del entorno natural de la
region.

En ultima instancia, la iniciativa "GILIJBARTOUR" se
establece como un modelo replicable que promueve una conexion
virtuosa entre educacién, cultura y sostenibilidad. Su principal
legado social es la demostracion de c6mo una intervencién
pedagdgica centrada en un producto cultural tangible puede impulsar
la economia comunitaria y la equidad social. La experiencia valido
gue la valoracidn del patrimonio cultural es un catalizador efectivo
para el desarrollo local, especialmente cuando esta enraizada en las
actividades tradicionales de la agricultura familiar. Este ciclo
positivo de aprendizaje y desarrollo, donde el colegio actta como
mediador entre los saberes ancestrales y las oportunidades de
emprendimiento moderno, puede ser transferido a otros contextos
educativos y territoriales con potencial agroecolégico.

5. Discusion.

La identificacion de 14 recursos gastrondmicos tradicionales,
categorizados como dulces tipicos, confirma y amplia la premisa de
qgue la culinaria local es un pilar fundamental para el desarrollo
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turistico (Acle et al., 2020; Bertan, 2020). La creacion del inventario,
tal como lo establece Fernandez (2023), no solo provee la base en la
gestién de territorios con potencial, sino que también sirve como el
primer paso metodoldgico para la puesta en valor del patrimonio
inmaterial, tal como lo evidencian Lucas & Santos (2024). Las
implicaciones de este hallazgo radican en que la dulceria barinesa,
tradicionalmente subestimada, se visibiliza como un Atractivo
Cultural con potencial comercial (jerarquizacion Nivel [1I11),
desmintiendo la nocidn de que solo los grandes atractivos naturales
o histoéricos poseen suficiente capacidad para generar flujos
turisticos. Este inventario provee un insumo concreto para la
planificacion y la promocion, aspecto esencial sefialado por Naranjo
& Martinez (2022).

Desde una perspectiva, la conceptualizaciéon de la marca
GILIJBARTOUR vy su lema "Sabores de Barinas - Dulceria
Tradicional” demuestra como la educacién puede convertirse en un
mecanismo efectivo para la promocién del patrimonio cultural,
respondiendo directamente a la politica publica en materia de
educacién turistica patrimonial. Este resultado dialoga y se
complementa con las ideas de Nieto (2020), quienes sostienen que la
gastronomia dignifica los saberes ancestrales y la identidad. Se
observa una implicaciéon significativa: al vincular la marca a la
dulceria regional y las practicas agroecoldgicas, los estudiantes no
solo disefiaron un producto, sino que también reconstruyeron
procesos y técnicas culinarias, superando la mera transmision de
conocimientos tedricos y generando un sentido de pertenencia que es
clave para la sostenibilidad de la identidad local (Avalos, 2024,
Collao, 2022).

Adicionalmente, el enfoque de turismo agroecolégico
implementado en los proyectos de los estudiantes fortalece y
promueve las propuestas de Fernandez (2024) y Guiracocha vy
Moscoso (2021). El modelo participativo no solo utilizé la
gastronomia como un recurso de atraccién, sino que lo articulé
estratégicamente con las practicas de produccidn local, evidenciado
en la inclusién del Vivero Agroecoldgico del café como atractivo.
Las implicaciones de esta integracion son que el proyecto alinea el
patrimonio cultural con las directrices de la FAO (2020) sobre la
optimizacion del potencial agricola. Esto es crucial, pues se aleja de
modelos turisticos tradicionales y propone una oferta turistica rural
redimensionada (Pelegrin et al., 2024), donde el visitante valora el
proceso productivo y la cadena de valor, no solo el resultado final.

Por lo tanto, la realizacion de la Expo Feria cultural, turistico
y patrimonial como estrategia de comercializacion y participacion,
amplia el conocimiento sobre el papel de los eventos escolares en el
desarrollo local. Si bien Bertan (2020) destaca el impacto de los
restaurantes, este estudio demuestra que un evento organizado por
una institucién educativa puede funcionar como una vitrina efectiva
para el lanzamiento de un producto turistico agroecolégico,
dinamizando la economia de la comunidad circundante. Ademas, la
feria sirvio para el fortalecimiento de los lazos sociales, donde el
conocimiento académico y los saberes de los nifios y nifias
convergieron, generando un ciclo de aprendizaje experiencial y
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desarrollo comunitario, como postula la Asociacion Venezolana de
Educacion Catolica (2020).

En sintesis, la gastronomia tradicional como oferta turistica
agroecoldgica es un modelo eficaz y replicable para alcanzar el
objetivo general del estudio. La integracién metodoldgica permitid
no solo disefiar la marca GILIJBARTOUR, sino generar un legado
social que trasciende el aula. Este modeloestablece un marco
pedagdgico que sintetiza la revalorizacién del patrimonio cultural
inmaterial con la necesidad de emprendimientos sostenibles
(Ferndndez, 2025), proponiendo una intervencion pedagoégica que, al
centrarse en los saberes ancestrales y la producciéon limpia,
contribuye directamente a la identidad cultural y al desarrollo local
sostenible.

6. Conclusiones.

La gastronomia tradicional, articulada como oferta turistica
agroecoldgica, se confirma como un mecanismo efectivo para
promocionar el patrimonio cultural inmaterial. En este sentido, el
estudio valida que enlazar los saberes ancestrales de la dulceria de
Barinas con un emprendimiento sostenible trasciende el &mbito
econémico. De este modo, se establece que la valoracidn cultural es
el fundamento esencial para el desarrollo integral y social,
posicionadndola como la base de cualquier estrategia local exitosa.
Asimismo, la aplicacion de un proceso colaborativo y reflexivo,
sustentado en una metodologia activa, transformo6 el proceso de
ensefianza-aprendizaje, involucrando a 100 estudiantes en el
diagndstico y la comercializacion. Por consiguiente, el principal
beneficio fue la transicién de un enfoque tedrico a uno experiencial,
potenciando competencias transversales. Prueba de ello son el
Inventario de 14 dulces tipicos y la marca GILIJBARTOUR, los
cuales generan un profundo sentido de pertenencia, indispensable
para la formacién integral.

Adicionalmente, el modelo participativo impulsé el desarrollo
sostenible al generar productos tangibles, consolidados en la Expo
Feria Cultural. En efecto, este evento demostrdé la viabilidad de
integrar la dulceria con insumos agroecoldgicos locales, creando un
circuito econdmico virtuoso. Por lo tanto, la iniciativa funcion6 como
motor de transformacion social al fortalecer la equidad y los lazos
comunitarios, facilitando la integracion de productores locales en la
cadena de valor turistica y estableciendo una ruta clara para su
replicabilidad.

Para asegurar la promocién continua del patrimonio y el
desarrollo sostenible, se recomienda enfaticamente a la U.E. Colegio
Padre Felipe Salvador Gilij y a la comunidad institucionalizar y
registrar la marca GILIJBARTOUR vy el Inventario, protegiendo la
propiedad intelectual. De igual modo, es crucial integrar el modelo
de Turismo Agroecolégico y Patrimonio Cultural de forma
permanente en el curriculo. Finalmente, se sugiere establecer
alianzas estratégicas con la Alcaldia de Barinas para elevar la
jerarquia del inventario y escalar el impacto econdmico.
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